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PIM GRAFISCHE COMMUNICATIE

‘HET VAK OFFSETDRUKKEN
VERDWIINT?

Pim van der Meer (53) vierde onlangs zijn zilveren

jubileum als zelfstandig grafimedia-ondernemer. In

die periode zag hij ‘het maken van drukwerk’ vooral

veranderen in ‘het klanten helpen communiceren’.

Pim van der Meer kwam er na twee jaar
mulo achter dat hij geen student was en
verruilde op 2'n veertiende de schoolban-
ken voor een plaats aan de zetbok bij de
Leidsche Courant. Dat betekende woor
hem één dag in de week naar de Grafische
School in Den Hazg en vier dagen in de
praktijk het vak onder de knie kmigen.
Letterdijk zelfs, want het begon de eerste
dagen wooral met leren staan als leerling
handzetter in de wereld van het kranten-
drukken. Een wereld waar ook toentertijd
al veel gebeurde. In de tijd dat Pim van
der Meer er in dienst was, werd de rotatie-
productie verhautisd naar Sijthoff Pers in
Rijswijk en werd ook de handelsdrukkeri;
verzelfstandigd. Van der Meer verhuisde
mee met de bandelsdrukkery, die later
werd omgedoopt tot Deltabach, naar
Zoeterwoude. Heel lang zou #ijn carriére
dazr niet meer duren, want hij koos op
r'm negentiende woor Drukker§i De
Kempenaer in Oegstgeest. In deze kieine
familiedrukkerij werkte hi) twaalf jaaren
werd daar een echte alirounder. Pim van
der Meer deed de technische kant van het
drukkersvak en eigenaar Piet Bunschoten
hield zich bezig met alle andere facetten.
Van der Meer kijkt met plezier terug op
die periode en legde daar de basis voor
zi§n eigen drukkerii. Dat begon in eerste
instantie vanuit de schuur, waar een
tweedehands tafeloffsetpers stond opze
steld. ‘Als er gedrukt moest worden,
moesten de fietsen eruit’, herinnert hij
2ich. I 1982 zegde hij bet vaste dienstves-
band bij zijn werkgever op en stapte op
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1 april naar de Kamer van Koopbandel
om zich als eenmanszaak te laten regis-
treren. Bang voor die sprong was hij aller-
minst en mjn vrouw Hennie stond achter
de beslissing. 'Dat is natuuriijk heel be-
lapgrijk’, weet Pim van der Meer. "We had-
den niets @ verliezen. Hennie had een
goede baan b§ een bank en we hadden
toen nog geen kinderen. Bovendien ging
het mieuws dat Pim van der Meer een
eigen drukkerij begoanen was als een
lopend vuurtje door Roelofarendsveen en
omgeving. Pim: was in zijn geboortepiaats
voaral bekend als woetballer. Bijna twin-
tig seizoenen speelde hij op het hoogste
nivean bij de plaatselijke club DNOSE
Van der Meer, die ook tot de Bselectie van
het Nederlands zaalvoetbalteam was
doorgedrongen, kon mel een amatear
contract hogerop. maar koos woor zjn
club en zijn omgeving. Dat kwam de start
van de drukkeri - die zijn naam kreeg -
ten goede. ‘Wani er was al een goede
drukker in Roelofarendsveen. En zo groot
is “de Vieen"™, zoals wij hier zeggen. nu ook
weer niet. Roelofarendsveen is samen
met Oude Wetering het centrum van de
15000 inwoners tellende gemeente
Alkemade. De meeste bedrijvigheid toen
was tuinbouw en in de regio veeteelt. Niet
direct de meest interessante doelgroepen
voor onze drukwerkproducties. Inmid-
dels zijm er wel de nodige andere bedrij-
ven bijgekomen en blijkt ons afzetgebied
hier groot genoeg om een gezomde druk-
kerij te kunnen runnen. Alweer een
Ewart eeuw!’

DOOR PETER ZIWETSLOOT

HET GRAFISCH VAK heeft Pim van der
Meer enorm zien weranderen. En niet
alleenn techmisch. De corspronkelijke
functie van zijn drukkenj is ook veran-
derd: “[n het begin was bijna honderd
procent van onze activiteiten het maken
van offsetdrukwerk. Vandaag de dag
wordt nog maximaal zestig procent van
onze omzet gerealiseend door het tradi-
tiomele drukwerk. En dat die verhouding
de komende jaren nog sterker zaf veran-
deren. is mijn stellige owertmiging. Op
den duwr zie ik de offsetproductie uit
drukkeriden van onre omwvang verdwir
nen. Ik plaats sowieso vraagtekens bij de
toekomst van het vak “offsetdrukker”
Het zal me niet verbazen als het vak van
de drukker aan de pers verdwiint. Nu al
zie je amper belangstelling onder jonge
ren om het vak in de kiassicke vorm te
gaan leren. De jongeren die wel een baan
in de grafimediabranche ziem =zitren.
hebben hele andere interesses. Zij zign
opgegroedd met computers en daardoor
van nature veel meer multimediagedre-
ven. Oms team van zes mensen bestaat uit
twee drukkers aan de persen en dre
Jonge medewerkers aan de voorkant van
bet proces. Zelf zit ik daartussenin en ik
ervaar dat de veranderingen snel gaan.
Dzt maakt het natuurlgk allemaal heel
levendig en uitdagend. Begrijp me niet
verkeerd. er ligt eem famtastische toe-
komst voor organisaties zoals wij. Maar
dan niet zozeer als drukkerj. Omze
belapgrikste activiteit is “kianten heipen
communiceren”. Mede daarom hebben
we enkele jaren terug van de naam “druk-
kerij™ afschedd genomen. Daarvoor in de
plaatsen heten wij tegenwoordig “Pim
Grafische Communicatie”, Dat mijn voor-
naam wel overeind gebleven is. was een
iee van min medewerkers. Dat heeft

Fote Henny Miltenburg
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natuiriijk alles te maken met de bekend-
heid die ik hier in het dorp en “wijde en
weidse” oengeving geniet.’

IN DE LOOP DER jaren heeft Pim van der
Meer een brede kiantenkning weten op te
bouwen. Hoe? Voornamelgk deor weel
persoonlifke contacten en van horen zeg-
gen. Hier geldt vooral: wat je in de Veen
kunt kopen, koop je hier. De rand van
Leiden ligt op slechis 10 minuten vanaf
hier. maar het gemak om even binnen te
stappen werkt nu eeamaal in ons voor-
deel. Zeker mkbers zoeken woor druk-
werk vaak oplossingen in de buurt. Dat
ervaren wij ook zo. Dat Zie je aan onze
klanten voor drukwerk. Die komen wooral
uit de regio. Dazrnaast #ijn wij inmiddels
ook behoorlgk actief met het werkopen
via infernet. We hebben een aantal spe-
clale websites, waarvan spandoeken-
stunternd en ikroswomjou.ni de bekend-
ste zEn, We zéen een beel duidelijke

1 Soetastische lorkansst wor orgesisaties toaks wij

opmars van bestellen onfine, zeker voor
zakelijk materiaal, zoals spandoeken. Nu
al wordt 25 procent van onze omzet gere-
aliseerd door online besteflingen en dat
aandee] zal zeker nog groter worden. In
business wia internet zt een belangrijk
deel van onze groei. Daamaast zien we
omze omzet in digitzal drudowerk jaariijks
verdubbelen. Zowel in grootformaat als
in AZA4 in klewr. De techniek ontwikkelt
zich en bij leveranciers zien we het ken-
nispiveau over printen in grafische cmge-
vingen groesen. Dat was oodt wel anders
Er zitten nu eenmaal in foepassingen
voor op kantoor of in de drukkerijwereld
veel verschillen. Volgend jear zin wij
weer aan de beurt om onze “hoofdprin-
ter” te vervangen, daarvoor zijn wij ons
nu al aan het oniénteren. Daardoor zien
we de enorme verbeteringen in techniek
en afdruklowaliteit die in relatief korte
tijd zin doorgevoerd.' Pim wan der Meer
volgt het gedreven. De 33-jarige grafime-

dizondernemer hoopt het na bijna veer-
tig jaar nog een mjdje vol te bouden. Pas
op z'n zestigste wil hij het rustiger zan
gaan doen. Hoe? Daar beeft hij nu nog
geen concrete idecen over. Wel weet hij
dat zijn dochter en zoon andere ambities
hebben. Pim heeft daar geen enkele moei-
te mee. "Komt 15d, komt raad', is een voor
zijn omgeving toepasselijke levenswijs-
heid. Voorlopig heeft hij er met zijn
viouw Hennie als belangrijlee steumn en
toeverlaat op de achtergrond een zilveren
termign als kleine zelfstandige op zitten.
Hij heeft er absoluut geen spijt van en is
er gepast trots op dat hij met zijn team
heeft laten zien dat er volop overlevings-
kansen woor kleinere drukkerden zijn.
‘Mits je maar met je tijd meegaat en durft
te wveranderen.' Bij Pim Grafische
Commumnicatie is het einde van dat veran-
deringsproces vooriopig nog neet in mchs.
]

WY




